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As Real As It Gets: what we buy is who we are 
13 novembre, 2012, di Tommaso Speretta 

 

“Il mezzo è il mercato” (copiando il più famoso “Il mezzo è il messaggio” del sociologo canadese Marshall 
McLuhan) potrebbe essere il sottotitolo della mostra organizzata da Rob Walker negli spazi di Apexart a New 
York e intitolata As Real As It Gets. Per chi non lo conoscesse l’americano Rob Walker è giornalista e scrittore 
(New York Times Style Magazine e Design Observer) e autore del libro Buying In: The Secret Dialogue 
Between What We Buy and Who We Are (2010). 

È da questo suo successo editoriale che prende spunto la sua mostra. Il presupposto di partenze è il seguente: 
mentre ci sforziamo di prendere sempre di più le distanze dalla cultura materiale che consideriamo 
inautentica, fasulla e a volte addirittura offensiva, dall’altro lato purtroppo ci rendiamo inevitabilmente conto 
che ciò che siamo è il risultato di ciò che compriamo. Chissà perché, si chiede Rob Walker, è come se ci fosse 
qualcosa di cui vergognarsi nell’ammetterlo apertamente. 

La mostra As Real As It Gets mette insieme un gruppo disparato di artisti, scrittori, musicisti, filmmaker e 
designer che hanno realizzato prodotti fittizi, marchi immaginari, oggetti e pubblicità inesistenti, che in 
qualche modo – anche se segretamente – si fanno portavoce delle nostre personalità e delle nostre idee o 
semplicemente del modo in cui ci esprimiamo e vediamo le cose. 

As Real As It Gets 
dal 16 novembre al 22 dicembre 
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